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21 िी सदी रे् भारत अपनी अथाव्यिस्था एििं आबादी के कारण विवभन्न बहुराष्ट्र ीय किं पनीयोिं को अपनी तरफ आकवषात कर 

रहा है। यह भारतीय सर्ाज की बढती हुई आवथाक च्स्थवत को दर्ाता है। आज भारतीय सर्ाज विवभन्न िसु्त के प्रयोग पर 

खासा जोर दे रहा है जो िसू्त की बँ्रड,सेिाओ को देना तथा इनके प्रचार-प्रसार करने का एक स्थान बन चुका है। हर किं पनी 

का प्ररु्ख लक्ष्य है उत्पाद और उसकी विक्री व्यिस्था को बढाना। िसु्ततः  वकसी भी िसू्त, सेिा, उत्पाद का विज्ञापन करके 

उसकी उत्पादकता, गुणित्ता, सुधार, एिं ि सुधाररत नि िसू्तओिं का उत्पादन आदी रे् सुधार करना अवनिाया बन जाता है। 

क्ोिंवक यवद बाद रे् गुणित्ता न हो तो ग्राहक उस िसू्त,उत्पाद,र्ाल का इसे्तर्ाल नही करेगा इस कारण यवद किं पनी को 

अपने उत्पाद को बेचना है तो विज्ञापन को ही पुरी चैन वसस्टीर् के सिोच्य स्थान पर र्ाना जा सकता है।  

विज्ञापन र्ब्द का र्ब्दकोषीय अथा है- ‘विरे्ष सूचना देना’ या ‘सािाविक घोषणा करना’ है विज्ञापन र्ब्द जो- वि-विरे्ष 

और ज्ञापन- ‘सूचना या ज्ञान देना’ होता है। 1 

इन दोनोिं र्ब्दो कोिं वर्लाकर ही विज्ञापन र्ब्द बनता है। विज्ञापन र्ब्द अिंगे्रजी की ‘एडिर्ााइजर्ेंर्’ र्ब्द का वहिंदी अनुिाद 

है। विज्ञापन का प्ररु्ख उदे्दर् वकसी िसू्त, उत्पाद, सेिा का प्रचार-प्रसार करना है. ताकी ग्राहक या भोक्ता का ध्यान 

आकवषात वकया जा सके और उने्ह अपनी िसू्त या उत्पाद की विक्री बढाने का सही र्ौका वर्ले साथ ही जनजागृती करके 

अवधक से अवधक िसू्तओिं प्रचार-प्रसार हो सके और किं पनी आपने इच्छत लक्ष को पूरा कर सके जो वक अवधक से अवधक 

लाभ कार्ना है।  

आज भारतीय बाजार रे् विविध िसू्तओिं की भरर्ार है इसरे् उच्च गुणित्ता,वकर्त विवभन्न प्रकार के लाभ, फे्लिर,वडस्काउिंर् 

आदी बातो का विरे्ष ध्यान रखा जाता है इन सभी का विज्ञापन देते सर्य भी ध्यान रखा जाता है ताकी ज्यादा से ज्यादा 

ग्राहक िसू्तओिं,सेिाओिं की ओर आकवषात हो और ग्राहक को एक उच्य गुणित्ता की विवभन्न कपनीओिं की िसू्त कर् से कर् 

वकर्त पर वर्ले और ग्राहक के वहतो की रक्षा की जा सके. वकिं तु भारतीय ग्राहक भी जो िसू्त खरीदते है उसे भी नाप-

तोलकर, सही-गलत की पहचान करकर ही खरीदते है साथ ही पैनी दृष्ट्ी से िसू्त को परखते भी है। वजसरे् 

भािना,सािंसृ्कवतक जुडाि, पुरानी यादे एििं धावर्ाक दृवष्ट्कोन आदी बातोिं का एक वर्ला जुला असर ग्राहक पर होता ही है। 

इन्ही बातो को ध्यान रे् रख कर ही ग्राहक िसू्तओिं को खरीदता है। इन्ही बातोिं का ध्यान किं पनीयािं अपने विज्ञापन र्ें रखती 

है। 

वकसी भी र्नुष्य को कथा कहानी को सुनना अछा लगता है। वजसका िह भािवनक और धावर्ाक दोनोिं दृष्ट्ी से कथा का 

सिंबध अपने जीिन से लागता है। और उसके अनुरूप ही अपना जीिन ज्ञापन करता है। कभी-कभी इन कथाओिं का र्नुष्य 

जीिन पर बहुत गहरा प्रभाि पडता है। जो सकारात्मक तथा नकारात्मक दोनोिं प्रकार से होता है। खास कर भूत –पे्रत, 

वपर्ाच, पे्रर्, पाररिाररक सिंबिंध, धावर्ाक दृवष्ट्कोन  आवद। उदा स्वरूप- विक्रर् बेताल की कहानी वजसका प्रभाि भारतीय 

सर्ाज के जन-र्न पर गहराई से पडा है। भारतीय विज्ञापन विधा र्ें इस कथा तथा पािोिं का प्रयोग खूब वकया गया है। प्रसु्तत 

हवपाक के विज्ञापन र्ें राजा विक्रर्- बेताल और वनन्ज्जा हतोरी के वबच वक बातचीत को दर्ाया गया है। जो दोनोिं काल्पवनक 
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तथा जादुई होते हुए अपना गहरा प्रभाि डालता है। प्रसु्तत विज्ञापन जो र्नोरिंजन के साथ साफ-सफाई के र्हत्व को दर्ााता 

है। 

।र्ानि उत्क्ािंती की कहानी को दर्ाात विज्ञापन र्ेंर्ौस जो वक एक रेफे्रश्र्ेंर् वक गोली है वजसका स्लोगन है - ‘र्ेंर्ौस जो 

वदर्ाग की बत्ती जलाता है’। प्रसु्तत विज्ञापन र्ें बिंदर और गधे को वचवित वकया गया है। गधा बिंदर को र्ेंर्ौस खाने को देता 

है वजसे खाकर बिंदर से आज के उत्क्ािंत र्ानि तक का सफर फौरन तय करता है। यह विज्ञापन युिा िगा को ध्यान र्ें 

रखकर बनाया है। जो र्ानि उत्ािंती को दर्ााता है। 2 

र्ानि अपनी विचार र्क्ती के र्ाध्यर् यह वदखाने की कोवर्र् करता है वक िह अन्य व्यक्ती की तुलना र्ें अवधक सर्झदार 

है। उसके द्वारा वकया जानेिाला हर व्यिहार सर्झदारी भरा कार् है। इसी सर्झ और वर्थक को तोडते हुए र्ार्ा स्काय 

TV चैनलिालोिं ने अपने TATA SKY सेर् र्ॉप बॉक्स का विज्ञापन देते हुए गधे का प्रयोग वकया है वजसर्ें गधे द्वारा  बताया 

जाता है वक आपके द्वारा भरे गए पैसे वडपॉवझर् के तौर पर वलये गए है जो आपके पसिंद एििं चयन द्वारा ही चैनलोिं पर पैसे 

चाचा वकए जायेंगे यह विज्ञापन भारतीय पारिंपाररक सर्झ एििं पररकल्पनाओिं को तोडने का काया करता है। 3   

ऐसा ही और एक विज्ञापन है फेिी विक का वजसर्ें भारत और पावकस्तान की वसर्ा िाघा बॉडार का वचिण है। वजसर्ें वसर्ा 

पर तैनात दो जिान जब र्ाचा करते है। तब पावकस्तान के वसपाही का बुर् वनचे से फर् जाता है तब आरतीय जिान वबना 

वकसी की नजर र्ें आए वबना झर् से फेिी विक से बूर् को वचपका देता है। यह इतना तुरिंत होता है वक वकसी को कुछ भी 

सर्झ नही आता परिं तु पावकस्तानी जिान जब स्लोर्ोर्न र्ें देखता है तब उसकी सर्झ र्ें सब आ जाता है। यह विज्ञापन 

भारतीय जनता और पावकस्तान की जनता द्वारा वकए जानेिाली नफरत को कर् करने के प्रयास के तौर पर देखा गया और 

काफी पसिंद भी वकया गया था। 4  

इसके अलािा भी अन्य कई विज्ञापन है वजसर्ें से कॅर्लीन परर्िंनर् र्ाका र पेन का विज्ञापन है। जो एक स्त्री को पती रृ्तू्य के 

बाद भी विधिा की होने से बचाता तुरिंत बाद उसका पती भी रृ्तू्य र्य्या से उठ खडा होता है। ऐसा ही एक और विज्ञापन जो 

भारतीय सर्ाज वक धावर्ाक भािनाओिं को वदखता है वजसरे् सायकल ब्रािंड अगरबत्ती का है। वजसरे् एर्.एस. धोनी को 

वदखाया गया है। इस विज्ञापन र्ें धावर्ाक भािनाओिं के आधार पर झेड ब्लॉक अगरबत्ती  बेचने काया वकया जाता है। इस 

विज्ञापन र्ें कहाँ गया है वक 'प्राथाना की रु्द्धता की झेड ब्लॉक अगरबत्ती’ वजसके बाद यह सायकल ब्रािंन्ड काफी लोकवप्रय 

हुआ। 5 

भारतीय सर्ाज र्ें सािंसृ्कती और प्राचीन परिंपराओिं को लेकर आज भी कई तरह का प्रचलन है। इन्ही का प्रयोग किं पनी 

सािंकृवतक कथाओिं,घर्नाओिं, पािोिं, सिंिादोिं,देर्काल एििं िातािरण आवद को लेकर विज्ञापन र्ें करती है। सर्ाज उन 

विज्ञापनोिं को देखेगा जरूर और इसे्तर्ाल भी करेंगा यही इन किं पनीयोिं रणवनती होती है। वजसके दर् पर िह ग्राहकोकोिं 

अपनी तरफ आकवषात करने र्ें सफल होती है। आज के इस विज्ञान और प्रौढ्योवगकी तथा सिंगणकीय युग र्ें विज्ञापन र्ें 

जनभािना, सिंसृ्कती तथा सार्ावजक सबिंध आदी को आधार बनाकर ही विज्ञापन का वनर्ााण वकया जाता है। इन सभी बातोिं 

का कुछ फायदा भी है और नुकसान भी है। जनर्ानस की भािनाओिं के साथ खेलने का प्रयत्न भी अनेक किं पनीयािं करती 

है। वजसका वनगेवर्व्ह प्रभाि भी होता है। सिंके्षप र्ें कहाँ जा सकता है वक भारतीय बोधकथाएिं  तथा सिंसृ्कवतक इस विज्ञापन 

विधा वक एक अरु्ल्य धरोहर है। जो सर्ाज के विकास को भी गवत देता है। जैसे-जैसे नए उत्पाद आएगे िैसे-िैसे नये 

विज्ञापन आते रहेगें और हर्ारे सर्ाज को र्नोरिंजन के साथ-साथ जागृत भी करते रहेंगे। 

 

 

https://ijnrd.org/
http://www.ijnrd.org/


INTERNATIONAL JOURNAL OF NOVEL RESEARCH AND DEVELOPMENT (IJNRD) 
© 2026 IJNRD | Volume 11, Issue 2, February 2026 | ISSN: 2456-4184 | IJNRD.ORG 

 
 

IJNRDJ001095 IJNRD - International Journal of Novel Research and Development (www.ijnrd.org)  

 

557 

सिंदभा सूची - 

1.  प्रयोजन रू्लक वहिंदी - विनोद-गोदरे PugeNo 193, िाणी प्रकार्न सिंस्करण –  

2018- ISBN 978-93-5229-501-2. 

2.. Mientos -Add 30 Apr-2010 

3. Tata sky- Add -Oct 13-2025 

4. Fevi Qwik - Add -17feb-2021 

5. Camlin Marker Pen -Add -sept-2022 

 

 

 

 

 

 

 

 

 Copyright & License: 

© Authors retain the copyright of this article. This work is published under the Creative Commons 

Attribution 4.0 International License (CC BY 4.0), permitting unrestricted use, distribution, and 

reproduction in any medium, provided the original work is properly cited. 

https://ijnrd.org/
http://www.ijnrd.org/

